SECOND CYCLE
MBA SPECIALISES
FULL ALTERNANCE

Depuis 1980

P

L’ECOLE QUI REVE
LE MEILLEUR DE VG

cellence
opérationnelle
pour les futurs
leaders.

Business Influence
Marketing digital

! (}ommunication
\ﬁ e i ! Evénementiel
W\ T - _Publicité

PARIS LILLE NANTES x _STRASBOURG
BORDEAUX LYON NICE N TOURQUSE




Depuis 1980

Le second cycle MBA Speécialisés

’enjeu de ce 2™cycle est de vous accompagner
dans la construction de votre identité
professionnelle en cohérence avec les attentes
des entreprises, les nouveaux métiers et votre

personnalité. Il vous permet d’approfondir
votre compréhension des organisations,
globalement, dans un secteur déterminé ou
a partir d’une grande fonction.

2 ans pour développer vos synergies
entre competences et experiences

La 4¢ année, celle de la spécialisation, alterne
séminaires a I'lSEG et missions en entreprise
dans les univers du business, du marketing, de
I'influence, de la communication et du digital
correspondant a votre choix pré-professionnel.

Les étudiants, issus d’un premier cycle autre que le
market/com (Droit, Lettes, Langues, Economie,
Tourisme...), intégrent le Pré-MBA, formation
initiale accélérée. Elle leur permet d’accéder aux

incontournables de ce secteur avant d’aborder leur
choix de spécialisation.

La 5° année (année de I'intégration professionnelle)
commune a tous les étudiants, consacre la
finalisation de la spécialisation et met 'accent sur
VOS compétences et potentiels en phase avec les
besoins des entreprises.

/ parcours pour construire
votre avenir professionnel

MBA Marketing, Brand Management

& Innovation

e Compétences : Brand management,
innovation, analyse marché, lancement d’offres.

MBA Marketing, Communication

& RSE des Marques

e Compétences : Communication responsable,
Stratégie RSE, Gestion de réputation,
Campagnes d’influence.

MBA Communication & Evénementiel
e Compétences : Conception event,
Production, Logistique, Partenariats.

MBA Communication Globale

& Stratégies d’Influence

e Compétences : Stratégie 360, Influence,
RP, Gestion de crise.

MBA Publicité & Planning Stratégique
e Compétences : Insight & études, Plateforme
de marque , Copy strategy, Brief créatif.

MBA Digital Marketing, Communication

& Réseaux Sociaux

e Compétences : Social media, Content,
Paid social, Analytics.

MBA E-commerce, Marketing Digital

& Relation Client

e Compétences : E-commerce, UX & conversion,
CRM, Acquisition digitale.

La validation du second cycle se traduit par
I’obtention du MBA Spécialisé de '|SEG et du
titre certifié par ’Etat, RNCP niveau 7.




SECOND CYCLE
MBA SPECIALISES

Pourquoi rejoindre
nos MBA ?

¢ Un programme 100 % orienté expertise métier,
construit avec des professionnels reconnus.

¢ 4 jours en entreprise / 1 jour en cours
pour accélérer 'employabilité.

¢ Un enseignement fondé sur les dernieres tendances :
IA générative & prompt engineering, New

marketing & digital trends, Data visualisation.

e UX / Ul (selon MBA)
* Projets concrets, workshops, hackathons,
challenges réels encadrés.
¢ Un International Road Trip pour ouvrir
votre vision du marché.
* Des compétences transversales clés :
leadership, gestion de projet, pitch, innovation.
¢ Une pédagogie ISEG, pensée pour
les métiers de demain.

e Un réseau d’alumni et d’entreprises partenaires
a I'échelle nationale.

FRAIS DE SCOLARITE

SEPTEMBRE A AOUT (ANNEE N)
IMEA 1 : Formation alternée en contrat d’apprentissage*
Frais de scolarité : 0 €

SEPTEMBRE A AOUT (ANNEE N+1)
MEA 2 : Formation alternée en contrat d’apprentissage*
Frais de scolarité : 0 €

* Formation alternée : financement de la scolarité par I'entreprise
et son OPCO. L’étudiant est sous statut salarié en contrat
d’apprentissage
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Programme second cycle
MBA Spécialisés en 2 ans

4° année

Communication
& RSE des marques

e Stratégie de communication, éthique

* Marque employeur

* Conception d’un événement éco-responsable

* Préoccupations RSE et mutation des comportements

Communication
& Evénementiel

* Approche sectorielle de I'événementiel

® Gestion d’équipes pluridisciplinaires

* Conception et mise en ceuvre d’un événement
* Budgétisation d’'un événement

® Techniques live de I'événementiel

® Scénographie et expérience

Communication

e Stratégie de communication
* Méthodologie de la stratégie d’influence
e Conception et stratégie de création

G,Iobale & Strategies e Stratégie de communication éthique
d’Influence * Média et achats d’espaces

* Marque employeur

* Histoire et évolution de la publicité
Publicité . Ré!e del la publicité d'ar?sl le marketing -
& Plannin  Intégration de la publicité dans la stratégie globale

L. 9 ® Fondamentaux du planneur stratégique

Stratégique * Role du planneur stratégique

* Méthodologie de la planification stratégique

Digital Marketing /
Communication
& Réseaux Sociaux

* Digital brand management

e Stratégie communication digitale
* Audit digital

 Ethique et Droit du numérique

* Growth Hacking

o UX & Ul Design (RGAA)

E-commerce,
Marketing Digital
& Relation Client

* Marketing automation

 Digitalisation du point de vente et nouvelles
tendances du retail

* Interface et expérience utilisateur (RGAA)

e Segmentation d’un marché et customisation de I'offre

® Social selling

* Comportement du consommateur, fidélisation

TRONC COMMUN
* Digital brand management
: ® Gestion de la performance marketing
g;‘:gt:\:g;]a et e Stratégie marketing mobile, innovation et Insights
\ 9 * |A et développement durable
& Innovation o Interface et expérience utilisateur
* Marketing conversationnel
Séminaires
* Approche historique de la RSE transversaux
Marketing ® Enjeux et défis environnementaux et projets

* Management stratégique

® Marketing digital et nouvelles
tendances market / com

e Data visualisation

® |A générative et Prompt
Engineering

e L eadership et Management
* \Workshops métiers

e Challenge 72 h

® Projets expertise métiers

* Projet de Fin d’Etudes (PFE)

Expériences

e Digital Game
e Network Alumni

e International Road Trip
(2 semaines)

Parcours en entreprise
100% alternance :
4 jours entreprise /
1 jour école




7 MBA Spécialisés au choix, accessibles
en 100% apprentissage

5° année

¢ Digital brand management
® Gestion de la performance marketing

TRONC COMMUN

Communication
& RSE des marques

'\Bﬂraal;ll(gtag;]agement e Stratégie marketing mobile, innovation et Insights
. * |A et développement durable
& Innovation * Interface et expérience utilisateur
* Marketing conversationnel
* Approche historique de la RSE
Marketing, ® Enjeux et défis environnementaux

e Stratégie de communication, éthique

* Marque employeur

e Conception d’un événement éco-responsable

® Préoccupations RSE et mutation des comportements

Communication
& Evénementiel

* Approche sectorielle de I'événementiel

® Gestion d’équipes pluridisciplinaires

e Conception et mise en ceuvre d’un événement
® Budgétisation d’un événement

e Techniques live de I'événementiel

e Scénographie et expérience

Communication

e Stratégie de communication
e Méthodologie de la stratégie d’influence
e Conception et stratégie de création

G’Iobale & Strategies e Stratégie de communication éthique
d’Influence e Média et achats d’espaces

* Marque employeur

 Histoire et évolution de la publicité
Publicité 3 Ré!e de‘ la publicité dgrjs,le marketing »
& Plannin e |ntégration de la publicité dans la stratégie globale

L, g ® Fondamentaux du planneur stratégique

Stratégique ® Role du planneur stratégique

* Méthodologie de la planification stratégique

Digital Marketing /
Communication
& Réseaux Sociaux

¢ Digital brand management

e Stratégie communication digitale
¢ Audit digital

e Ethique et Droit du numérique

* Growth Hacking

e UX & Ul Design (RGAA)

E-commerce,
Marketing Digital
& Relation Client

* Marketing automation

¢ Digitalisation du point de vente et nouvelles
tendances du retail

¢ Interface et expérience utilisateur (RGAA)

® Segmentation d’un marché et customisation de I'offre

e Social selling

e Comportement du consommateur, fidélisation

Séminaires
transversaux
et projets

e Gestion de projet
et méthodes agiles

® Fondamentaux de la création
d’entreprise

® Business Plan
® Soft Skills

Expériences

e Grand Oral

¢ International Road Trip
(2 semaines)

¢ Workshops et Hackathon

Parcours personnalisé
(3 focus au choix)

¢ |A et Data au service
des entreprises

® Marques, engagement
et territoires : les transformations

® Tourisme et expérientiel

Parcours en entreprise
100% alternance :
4 jours entreprise /
1 jour école

La validation du second cycle
se traduit par I'obtention

du MBA Spécialisé de I''SEG
et du titre certifié par I'Etat,
RNCP niveau 7




NOS MBA EN
UN COUP D’CEIL

Durée : 2 ans (4° + 5° année)
Rythme : 100 % alternance (4j/1))

Expériences : Workshops, Challenges
inter-écoles et inter-campus, International
Road Trip, PFE, ateliers métiers.

Diplome : MBA Spécialisé + Titre RNCP
niveau 7.

Communication
& Evénementiel

A qui s’adresse ce MBA ?

Pour les futurs professionnels qui veulent :

e Concevoir et piloter des événements impactants.

e Gérer des équipes et des prestataires.
e Maitriser la scénographie, I'expérience
et les techniques live.

e Evoluer dans des agences événementielles,
services communication, production.

E-commerce, Marketing
Digital & Relation Client

A qui s’adresse ce MBA ?

Pour les candidats souhaitant :

e Optimiser un site e-commerce

* Améliorer I'expérience utilisateur

e Gérer I'acquisition et la fidélisation
e Piloter la relation client augmentée

e Maitriser CRM, automation & stratégie omnicanale.

Depuis 1980

Marketing, Communication

& RSE des Marques

A qui s’adresse ce MBA ?

Pour celles et ceux qui souhaitent :

e Intégrer la RSE dans la stratégie marketing.

e Concevoir des campagnes responsables,
cohérentes et engagées.

e Comprendre les enjeux environnementaux,
sociétaux et réglementaires.

e Travailler sur I'impact positif des marques.

Publicité & Planning
Stratégique

A qui s’adresse ce MBA ?

Pour ceux qui aspirent a travailler en agence
ou au sein des équipes créatives :

® Planners stratégiques.

e Concepteurs-rédacteurs.

e Chargés d’études.

e Strateges brand & insights.

Digital Marketing,
Communication
& Réseaux Sociaux

A qui s’adresse ce MBA ?

Pour les passionnés de digital qui veulent :

e Créer du contenu social.

e Piloter des stratégies d’acquisition.

e Analyser les performances.

e Gérer la communication digitale des marques.



SECOND CYCLE
MBA SPECIALISES

Marketing, Brand
Management & Innovation

A qui s’adresse ce MBA ?

Ce MBA est destiné aux étudiants et jeunes
professionnels qui souhaitent :

e Développer une vision stratégique des marques.

e Comprendre en profondeur les évolutions
des consommateurs.

e Piloter des projets d’innovation marketing.

e |Intégrer les leviers digitaux, technologiques
et responsables dans la stratégie de marque.

Communication Globale
& Stratégies d’Influence

A qui s’adresse ce MBA ?

Pour celles et ceux qui veulent :

e Concevoir des stratégies d’influence.

e Collaborer avec les créateurs,
médias, partenaires.

¢ Piloter la communication corporate,
internationale et digitale.

o Maitriser les mécaniques de I'attention
et du storytelling.

Pré-MBA, une année pour maitriser

les fondamentaux

Titulaire d’'un Bac+2, toutes filieres confondues,
vous pouvez rejoindre le pré-MBA afin de
consolider vos acquis et vous mettre a niveau.

Le programme commence par 5 mois de cours
intensifs suivi d’un stage en entreprise de 6 moais.

FRAIS DE SCOLARITE :
DROITS D’INSCRIPTION OU REINSCRIPTION 950 €

PRE-MBA :
Formation initiale + stage
Frais de scolarité : 5 500 €
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.. La certification qualité a été délivrée
Qualiopi }} au titre des catégories d'actions suivantes :
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